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1. ANTECEDENTES

En el presente documento se recogen las condiciones de caracter técnico que se deberan tener
en cuenta para la presentacion de propuestas para un Centro de Turismo Gastronémico,
enmarcado en la Red de Centros de Experiencia e Interpretacion Turistica de Canarias (concurso
de ideas organizado en el marco de un convenio de colaboracién entre la Consejeria de Turismo,
Industria y Comercio del Gobierno de Canarias, en adelante CTIC y el Consejo de Colegios de
Arquitectos de Canarias, en adelante CCCA), cuya finalidad es obtener las mejores ideas

arquitectonicas para la mencionada red de centros.

2. OBJETIVOS GENERALES DEL CONCURSO

- Esta iniciativa tiene como finalidad materializar un espacio de oportunidad a los profesionales de
la arquitectura de participar en el proceso de desarrollo de las obras que impulse la Consejeria de
Turismo, Industria y Comercio del Gobierno de Canarias. Resulta fundamental que los agentes
disefiadores se involucren desde la fase inicial, donde nos enfrentamos a la realidad para
cuestionarnos como deberian ser los espacios turisticos en el futuro. Se trata de volver a mirar,

revisar y reinventar las infraestructuras turisticas del futuro.

- Se persigue el disefio de un espacio para la difusion de los diferentes atractivos y valores del
turismo en las islas, y por otro, para la concienciacion que esta actividad tiene sobre el medio que
nos rodea, haciendo énfasis, ademas de en su valorizacion, el cuidado y la preservacién de este,

al tratarse de un territorio limitado, y con una presién de uso alta.

- Se pretende alcanzar el desafio para concebir diferentes lugares, que rompan con el caracter
mas tipico de las exposiciones tradicionales, y que supongan una alternativa a la oferta turistica
tradicional, haciendo que la visita por parte de los usuarios, sean turistas o residentes, propicie
una experiencia de sensaciones y conocimientos que consiga que se difunda el legado cultural e
histérico de los objetos e ideas que se exponen, todas ellas en un territorio tan especifico como el
gue forman parte las ocho Islas Canarias y que, ademas, sirva de vehiculo de transmisién de
conocimientos sobre aspectos del territorio que se visita o que habitamos, tales como la

gastronomia, fiestas y tradiciones, en suma, la idiosincrasia y esencia del pueblo canario.

- Las principales caracteristicas de un Centro de interpretacion es la muestra de unos
lugares/territorios y un sector como el turistico, para que los visitantes conozcan sus antecedentes
y su historia, lo entiendan/interpreten, y suponga una motivacién para ademas de promover ese
conocimiento, genere un respeto, y la contribucién de los visitantes y residentes, a continuarlo,
con las caracteristicas que los tiempos que corren implican (pandemia, cambio climatico, formas

de ocupar el espacio, demandas de los “nuevos visitantes”).
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- Ademas tendrd, asimismo, como objetivo la investigacion, divulgacion y puesta en valor del
objeto al que va dirigido, pero que se mezcle con objetivos de aprendizaje creativo, con el fin de
aumentar la sensibilizaciéon y que la conservacion y divulgacion del turismo, su nacimiento, su
desarrollo, y sus expectativas y nuevas formas de desarrollarse (sostenibilidad del territorio, o
como se ha dicho antes, las futuras crisis sanitarias, que puedan afectarnos en el futuro y que han
desembocado en la necesidad de concentrarse en generar un turismo seguro desde el punto de

vista de salud.

- Como obijetivo final, conseguir la doble condicién de promover la historia del turismo en Canarias,
su estado actual y el conocimiento del patrimonio cultural, etnogréfico y natural de cada una de

las islas configurando estos espacios de interpretacion como un recurso turistico mas.

3. OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Incentivar propuestas innovadoras que apuesten por una estrategia de implantacion de
arquitectura en el destino turistico de Canarias pero que, al mismo tiempo, se adapte a la realidad
insular y que sea capaz de interpretar la isla desde su mas amplia dimension teniendo en cuenta
su patrimonio natural y cultural, pasando por la gastronomia, la artesania, la agricultura, la pesca,

sus pueblos y ciudades, etc.

- Generar ideas que esbocen espacios que hagan experimentar una profunda comprension y
asimilacién del destino turistico, introduciendo a través de la arquitectura, sensibilidad, conciencia,
entendimiento, entusiasmo, compromiso, conocimiento, satisfaccién y sensaciéon de excelencia

del destino turistico.

- Promover ideas que fomenten la innovacion y el disefio vanguardista en la arquitectura y que,
sin embargo, pueda nutrirse de la arquitectura tradicional canaria, y que intente imbuirse de la
magia de Canarias y de cada una de sus islas, interpretadas desde sus potencialidades naturales,
sociales y culturales como el sol, el mar, sus colores, su orografia, su biodiversidad, sus
costumbres, su agricultura, su patrimonio cultural y arquitecténico, sus volcanes, sus gentes. En
definitiva, que sea capaz de hacer vivir a los visitantes una experiencia Unica, singular y auténtica

de Canarias.

- Promover ideas que combinen factores técnicos y de gestion que aporten valor e incidan en la
dinamica del turismo como tractor de otras actividades econémicas como la agricultura, ganaderia

y pesca, la gastronomiay la restauracion, la industria, la artesania, el comercio, el ocio, etc.

- Las ideas habran de incorporar todos los elementos constructivos de obligado cumplimiento en

cuanto a condiciones de accesibilidad y eficiencia energética, ademas, de elementos innovadores



o tecnologia exenta de contaminacion, incorporando los pardmetros e indicadores contemplados

en los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), conforme a los siguientes pardmetros:

> Sostenibilidad

- Utilizacion de EERR: solar, edlica, hidroeléctrica, biomasa, biogas, maremotriz, geotérmica.
- Autosuficiencia energética en consumo de construccion, valorando la eficiencia energética.
- Materiales reciclados, locales, con baja huella de carbono, flexibles y renaturalizantes.

- Prohibido utilizar plasticos de un solo uso y evitar en la medida de lo posible otros similares.
- Imprescindible aportar el certificado LEED, BREEAM, VERDE o similar.

- Cumplir y justificar los distintos apartados de los ODS 2030: correspondientes 8, 9, 11.

> Accesibilidad

- Eliminacion de barreras arquitectonicas por cuestiones de discapacidad, género o edad.

- Espacios inclusivos, seguros, salubres y resilientes para usuarios turisticos y residentes.

- Mejora de la integracion territorial, contribucion al bienestar social y la conectividad urbana.
- Sefializacion y ayuda a la interpretacion de la informacion inclusiva del acceso e interior.

- Posicionamiento con ubicacion de referencia y comparativo con competidores extranjeros.

> Digitalizacion

- Ciudad inteligente conectada con elementos de recopilacién de datos y acceso a la red.
- Realidad virtual y aumentada que mejore la relacién del hombre con la maquina.

- Integracion de la tecnologia e informacion en el espacio urbano y contexto cultural.

- Utilizacion de hiper tecnologia robotica en laboratorios digitales de innovacion urbana.

- Implementar iconos de fabricacion digital fotografiable y compartible en redes sociales.

Objetivos de Desarrollo Sostenible 2030 (ODS).



- ODS8. Promover el crecimiento econémico sostenido, inclusive y sostenible, empleo pleno y

productivo y trabajo decente.

- ODS 9. Construir infraestructura resiliente, promover la industrializaciéon inclusiva y sostenible y

fomentar la innovacion.

- ODS 11. Lograr que las ciudades y los asentamientos humanos sean inclusivos, seguros,

resilientes y sostenibles.

3.1. Centro de Experimentacién Sostenible (Colegio Oficial de Arquitectos de Gran
Canaria — COAGC)

El objetivo especifico es la creacién de un centro de conocimiento, cuyo marco de referencia
tematica es la Agenda 2030, aplicando los criterios para la implantacion del Turismo Sostenible
recogidos en la documentacionn anexa (La Organizacion Mundial de Turismo, la Red
Espafiola para el Desarrollo Sostenible, el Instituto de Turismo Responsable y el Ministerio de
Derechos Sociales y Agenda 2030).

Areas tematicas:
Se consideran areas tematicas de referencia para abordar los contenidos del Centro de
Experimentacion Sostenible los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030, en su

relacién con el sector turistico, las siguientes:
« Area social y econémica (ODS 1,2,3,4,5,8 y 10).
+ Area de patrimonio, recursos, medio ambiente y clima (ODS 6,7,9,11,12,13,14 y 15).

+ Area de gobernanza por la sostenibilidad (ODS 16y 17).

Tematica especifica:

* Integracion de los ODS en los destinos turisticos para su incorporacion en las politicas

publicas responsables de la gestion geogréfica y turistica del territorio insular de Canarias.

+ Participacion de las empresas y entidades en el desarrollo turistico sostenible. Participacion
del turista (demandas y preferencias), dar a conocer, valorar y disfrutar de experiencias

sostenibles.

» Construccion de un mensaje que acerque la cultura de la sostenibilidad a la ciudadaniay a

los turistas.



» Gestion de los recursos turisticos bajo el marco de la Agenda 2030 y sus 17 ODS.
Laboratorio de sostenibilidad (recopilacion de datos, sistema de indicadores y metas
especificas).

* Relacion entre ODS y turismo, se considera la influencia de todos los ODS.

« Difusion, interna y externa, de los principios que rigen la sostenibilidad en el &mbito turistico.

* Visualizacién del estado actual con relacién al cumplimiento de los ODS (analizar el pasado,
gestionar el presente.

« Observatorio de turismo sostenible.

3.2. Centro de Mejora de la Calidad Turistica (Colegio Oficial de Arquitectos de
Lanzarote - COALZ)

El turismo experiencial tiene como una de sus manifestaciones principales y mas significativas
la propia vivencia de la inmersion cultural en las comunidades locales que se visitan y un
intercambio humano méas profundo y directo en el hébitat natural de las comunidades de

acogida, no reconstruido ni artificializado o banalizado.

Turismo experimentado, con conocimientos adquiridos y aprendidos, esta predispuesto a
consumir singularidad, creando asi nuevos nichos de mercado y oportunidades de desarrollo
de segmentos menos convencionales que pueden englobarse dentro de los principios del
turismo responsable y experiencial, asi como su apuesta por el contacto intercultural auténtico
y no desigual entre turistas y comunidades anfitrionas, de manera que en estos casos el

contacto puede, incluso, llegar a convertirse en la base de la experiencia turistica.

En esta linea, los visitantes buscan cada vez mas una experiencia total que incluya ocio,
cultura, educacioén e interaccién social. De ahi al intento de involucrarlos para que adopten un
papel activo y enriquecedor en el descubrimiento, lo que puede representar un elemento
determinante para la creacién de un modelo de desarrollo turistico en linea con las nuevas
tendencias de la demanda y capaz de minimizar los impactos medioambientales y

socioculturales negativos de la actividad turistica.

El “Centro de Mejora de Calidad Turistica” pretende ser el eje principal donde se reconozca el
valor al visitante a través de experiencias turisticas que diferencien y potencien la personalidad
de los destinos turisticos; en el que se aborden, disefien y estudien las “experiencias turisticas”

méas demandadas por el visitante.

El presente lote tiene por objeto establecer las bases para desarrollar el “Centro de mejora de

la calidad turistica” en las islas de Lanzarote o La Graciosa.
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Los colegiados del COALZ deberan presentar una sola propuesta arquitectonica de “Centro
de mejora de la calidad turistica” ubicada en Lanzarote o en La Graciosa. Ademas de ello se
deberan presentar 7 propuestas de implantacién de ese mismo Centro adaptado a las islas

restantes.

Cada concursante debera presentar a nivel de “anteproyecto” una sola propuesta
arquitectonica del Centro de mejora de la calidad turistica” en Lanzarote o en La Graciosa; y
que posteriormente pueda ser exportado y replicable a cualquiera de las 7 Islas Canarias
restantes, pero obviamente con las caracteristicas climaticas, de materiales, etc, acordes a
cada lugar. En el resto de las islas debera sefialar localizacion clara y condiciones necesarias

para su adaptacién al nuevo medio (mutacion y/o adaptacion de la envolvente).

En resumen, cada concursante debe presentar: 1 ANTEPROYECTO + 7 PROPUESTAS DE
IMPLANTACION. Se debera optar por:

- Opciéon 1: Anteproyecto en la isla de Lanzarote + 7 Propuestas de implantacién en: La

Graciosa, Fuerteventura, Gran Canaria, Tenerife, La Gomera, El Hierro y La Palma.

- Opcién 2: Anteproyecto en la isla de La Graciosa + 7 Propuestas de implantacion en:

Lanzarote, Fuerteventura, Gran Canaria, Tenerife, La Gomera, El Hierro y La Palma.

3.3. Centro de Turismo Activo (Colegio Oficial de Arquitectos de La Palma - COALP)

En las ultimas décadas, los cambios en las tendencias sociales hacia un estilo de vida
saludable han promovido un aumento de la practica deportiva, actividad que se ha convertido
en una forma tanto de competicién, como de ocio y turismo. En la actualidad el deporte se ha
convertido en una de las principales motivaciones para viajar haciendo que infinidad de

viajeros se desplacen para disfrutar de su aficion.

El deporte y el turismo estan considerados como dos importantes fuerzas potenciales para la

promocién y el desarrollo econdémico sostenible de los destinos turisticos (UNWTO, 2002).

El concepto “deporte en vacaciones” ofrece dos alternativas. Una de ellas es que la finalidad
del turista es dedicar parte de sus vacaciones a alguna actividad fisica, pero no es el objetivo
principal de su viaje, sino un complemento deportivo de la oferta turistica. En el segundo caso,
el turista no tiene prevista con anterioridad la practica de algin deporte, ni interviene en la
eleccion del destino turistico la oferta deportiva, si bien durante su estancia practica deporte

de manera ocasional.



La Palma destaca por su puesta en valor del Turismo activo como un elemento fundamental
en su estrategia de dinamizacion turistica, pero también como elemento generador de un estilo
sostenible de turismo, que convive en sintonia con el Medio Ambiente. En los Ultimos tiempos
se ha producido un incremento de la practica deportiva en la naturaleza o la interaccion con el
medio natural, generando repercusiones tanto positivas como negativas en el medioambiente.
Por un lado, el impacto ambiental producido por las actividades fisicas es claro y puede causar
dafos estéticos, por la construccién de infraestructuras, y ecoldgicos, afectando a la flora y la

fauna.

Asi mismo, cabe destacar otros aspectos positivos como el incremento del valor recreativo de
la zona donde se practique la actividad, el deporte como elemento de integracién social y como
una forma de generar conciencia de proteccion de la naturaleza entre los participantes. Es por
ello por lo que el Centro de experiencia e interpretacion del Turismo activo debera convivir con
su entorno inmediato, no so6lo desde el punto de vista fisico (ubicacion), sino social y
econdmico. El “Centro de Turismo Activo” se convertird en un espacio que sirva de nexo de
union entre todas las actividades vinculadas al turismo activo que se desarrollen en cada Isla,
asi como un punto clave para el Turista como lugar de experimentacion con la Isla y sus

posibilidades.

3.4. Centro de Turismo Gastrondmico (Colegio Oficial de Arquitectos de Tenerife, La
Gomeray El Hierro — COACTFE)

En los dltimos afos la gastronomia se ha convertido en un elemento indispensable para
conocer la cultura y el modo de vida de un territorio. La gastronomia responde a valores
clasicos que se asocian a las nuevas tendencias en el turismo: respeto a la cultura y a la

tradicion, vida saludable, autenticidad, sostenibilidad, experiencia...

Asimismo, la gastronomia representa una oportunidad para dinamizar y diversificar el turismo,
impulsa el desarrollo local, implica a sectores profesionales diversos (productores, cocineros,

mercados...) e incorpora nuevos usos al sector primario.

Este protagonismo de la gastronomia en la eleccién del destino y en el consumo turistico se
ha concretado en el crecimiento de una oferta gastronémica basada en productos de calidad
autéctonos y en la consolidacion de un mercado propio para el turismo gastronémico. Las
estrategias tradicionales en el desarrollo del turismo gastrondmico deben dar paso a
herramientas estratégicas que permitan articular la calidad, la variedad y la singularidad de los

productos autoctonos y la gastronomia de un territorio.



La oferta de los destinos gastrondmicos, planteada con autenticidad y con vocacion
experiencial, debe descansar sobre los valores de la identidad cultural, la sostenibilidad, la

calidad de los productos y servicios turisticos, y la proteccién del consumidor.

Por otra, parte, los destinos deben articular un relato auténtico y creible sobre la oferta de
turismo gastrondémico. Y deben impulsar el conocimiento y la investigacion sobre el Turismo

Gastrondmico.

En este sentido, Tenerife tiene un gran potencial para el desarrollo del turismo

gastronémico, basado en:

- El patrimonio cultural y culinario de la isla en el que destacan recetas como el mojo y

productos como el gofio (IGP).

- La calidad, la variedad y el prestigio internacional de los productos agroalimentarios, en
particular, las frutas (como el platano — Unico en el mundo reconocido como IGP), las
verduras, los pescados frescos (samas, cherne, viejas, atunes, sardinas, meros...), la
carne (cochino negro, cabra, conegjo, ...), las papas (con D.O), los quesos, los vinos (con
5 D.O. — Abona, Tacoronte-Acentejo, Valle de Guimar, Valle de La Orotava e Ycoden-

Daute-Isora), los licores, las castafias, o la miel (con D.O).

- El valor de la gastronomia de Tenerife como medio de socializacién, como espacio de

convivencia, de intercambio de experiencias.

- La existencia de stakeholders con una gran motivacion, tanto en el sector publico como en

el privado.

- El territorio de Tenerife como espacio comun — el interior, el océano -, un concepto de facil
transmisiéon y que conlleva una serie de valores éticos y sociales: riqueza de los productos,

autenticidad, sostenibilidad, ecosistema.

De hecho, la conversion del territorio en un paisaje culinario es uno de los retos de
Tenerife. Descubrir el territorio a través de su cocina y los vinos es una actividad en auge y

responde a las expectativas del nuevo consumidor turistico.

Situacién y oferta actual de la Gastronomia en Tenerife:

El sector de la gastronomia en Tenerife se encuentra en pleno proceso de expansion. Desde
hace afios ha sido objeto de propuestas de promocién y desarrollo sectorial y estos esfuerzos

han posibilitado importantes avances.
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En relacion a la oferta actual, recogida en la Estrategia Turistica 2017-20/30, debemos

destacar los siguientes recursos de Tenerife:

PAISAJES

Las especiales condiciones orogréficas y edafoclimaticas de Tenerife han propiciado
numMerosos agro-sistemas que estan asociados a cultivos. Alrededor de los cultivos se ha
conformado el paisaje de importantes comarcas agricolas de la isla, usos y tradiciones que
hoy forman parte de su acervo etnografico y cultural, y una rica biodiversidad agricola. La
valorizacién de cultivos como las castanas, manzanas, cereales, papas, cebollas...y de la
cultura a ellos asociada, implica la generacion de un valor afiadido cada vez mas preciado

por los consumidores.

En este sentido, la apuesta turistica con la gastronomia de Tenerife es poner en valor el

trinomio productos locales — territorios — cultura.

PRINCIPALES PRODUCTOS LOCALES

» El pescado es el principal producto gastronémico que se asocia con Tenerife, algo légico
dada su condicién insular y conexion con el mar. Un producto mencionado por el 70% de
los turistas, agrupando en la categoria al pescado en general como al pescado fresco, asi
como los que citan variedades concretas, siendo las mas nombradas: el marisco, seguido
de cherne, calamar, vieja, pulpo, sardinas o camaron.

» La papa es el segundo producto asociado con Tenerife, en especial las papas arrugadas
y las papas con mojo.

= La cocina espafiola se asocia a la imagen gastronémica de Tenerife por un 14,3% de los
turistas, en particular los turistas internacionales.

= Lacarne de conejo es un plato que los turistas descubren durante su estancia, situandose
entre los diez mas consumidos. También el pollo o la carne de cabra escalan posiciones
en el consumo.

= Otro plato muy introducido en el mercado turistico son las papas, en especial las papas
arrugadas que suele ser un acompanante tanto de los platos de pescado como de carne.

* Lo mismo sucede con los mojos en sus diferentes variantes: mojo picon, mojo rojo 0 mojo
verde.

» Los platanos no tienen un nivel de introduccion en la gastronomia y en el consumo

turistico acorde a la fuerte asociacién que mantienen con la imagen gastronémica de la
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isla. Ademds, los platanos cuentan con la Indicacion Geografica Protegida Platano de
Canarias.

= En Tenerife podemos encontrar quesos a base de leche cruda o pasterizada de cabra.
De forma minoritaria, algunas queserias utilizan ademas de la leche de cabra, leche de
oveja y vaca.

= Vinos: Cinco Denominaciones de Origen que garantizan la calidad de los vinos de la Isla.

= Los vinos de Tenerife presentan unas marcadas notas sensoriales vinculadas de forma
directa a los suelos volcanicos en los que se cultiva las vifias que los producen. En la Isla,
fruto de las distintas oleadas de colonizadores y viajeros en transito de diversos origenes
geograficos en los primeros siglos, existe una gran diversidad varietal y una riqueza de
agro-sistemas de cultivo realmente singular y variado.

= Las vides en Tenerife a diferencia de otras zonas productoras tienen la peculiaridad de
ser prefiloxéricas, en consecuencia, la vid crece sobre su propia raiz (pie), sin necesidad
de emplear injerto, permitiendo con ello que esa riqueza varietal se manifieste en todo su
potencial.

= La fruta es otro producto que también obtienen una mencién destacada por su asociacion
con la Isla. Los turistas hacen mencion a la fruta en general; aunque un porcentaje de
visitantes especifican variedades como naranja, papaya, melén, mango, aguacate o el
higo pico, entre otras frutas.

= Gofio: El gofio canario se elabora a partir de diferentes granos de cereales que, una vez
tostados y molidos, dan lugar a una harina integral de textura muy fina. En Tenerife, el de
consumo habitual es el de trigo, aunque también se elabora el de millo (maiz) y el de
mezcla (trigo y millo). Actualmente se emplea como complemento de diversos platos e
incluso se esta utilizando en nuevas creaciones de postres y helados con gran éxito.

= La Miel de Tenerife se caracteriza por una gran riqueza de colores, sabores y tipos, reflejo
de la variedad de ecosistemas vy flora de la isla, que cuenta con La Denominacién de

Origen Protegida de la Miel de Tenerife.

* Informacion extraida del PLAN DIRECTOR DE GASTRONOMIA Y TURISMO DE TENERIFE 2018 -2020

3.5. Centro de Identidad Potencial (Colegio Oficial de Arquitectos de Fuerteventura —
COACFUE)

« IDENTIDAD CULTURAL COMO FACTOR DE ATRACCION.

Se analizara a la identidad cultural como un factor de atraccién para el desarrollo de actividades

turistico recreativo, es decir como recurso turistico cultural. Por otra parte, se considerara
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también como la identidad de una comunidad determinada influye sobre las practicas de uso

del tiempo libre de las personas que portan dicha identidad.
* IDENTIDAD CULTURAL — PATRIMONIO TANGIBLE E INTANGIBLE.

En esta instancia, vale la pena aclarar la diferencia entre la identidad cultural de una comunidad
de lo que es su patrimonio intangible, que muchas veces suele desdibujarse teniendo en cuenta
la condicion inmaterial de la identidad. La identidad cultural, si bien no posee entidad fisica
como tal (la identidad de una comunidad no es palpable), esta conformada tanto por elementos
materiales como inmateriales que constituyen referentes para un grupo determinado y por lo
tanto le confieren sentido al mismo. Podemos decir entonces que los componentes del
patrimonio, sean estos de caracter natural o cultural, tangibles o no, son los que caracterizan
a un grupo determinado ya que muestran la forma de interaccion con el medio y por lo tanto
les confiere una determinada identidad. Este es uno de los aspectos que nos muestra la
amplitud del concepto de identidad cultural, y por lo tanto en la dificultad de llegar a una

definicion acabada del mismo.
« IDENTIDAD CULTURAL — LO AUTENTICO COMO EXPERIENCIA TURISTICA.

El abordaje del tema de la identidad cultural desde un punto de vista recreativo es de relevancia
ya que, por una parte, constituye un elemento que puede diversificar la oferta turistica y
recreativa de un territorio determinado, mas aun teniendo en cuenta la tendencia del turismo a

la busqueda de lo auténtico y lo diferente.”
« IDENTIDAD POTENCIAL — CONFIGURACION ESPACIAL DE LA IDENTIDAD.

El proyecto debe reflexionar sobre la identidad, pasado, presente y futuro. De ahi la
denominacion de ldentidad Potencial. La identidad engloba muchos aspectos de la Canariedad,
cultura, costumbres, arte, deportes, tradiciones, lenguaje, actitudes, arquitectura y relacion con

el territorio.

Como se reflejan estos aspectos en un centro de interpretacién para el turismo. En su contenido

disefiando las experiencias museisticas y en su continente como reflejo de las mismas.

El Centro de Identidad Potencial en Fuerteventura puede ser un centro turistico, cultural y
formativo para promover el debate. Los centros que vamos a exportar a las otras islas llevaran
las reflexiones extraidas y retroalimentaran al primero. Pretende ser un centro de participacion

y empoderamiento ciudadano para su relacién con el turismo.
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4. AMBITO DE ACTUACION Y LOCALIZACION

El presente concurso de ideas no hace referencia a un sitio o contexto concreto. Cada
participante definira el entorno donde se ubicara su idea y proyecto. Cada uno de los
participantes decidira y justificard razonadamente la ubicacion en la cual planteara su
propuesta principal y la cual deberd implantarse (obligatoriamente) en la isla/s

correspondiente/s a su Colegio de adscripcion.

En el caso de las implantaciones en las 7 islas restantes, se escogera libremente cada una de

las ubicaciones, no siendo obligatoria la justificacion de cada una de ellas.

4.1 Localizacion del Centro de Experimentacion Sostenible (Colegio Oficial de

Arquitectos de Gran Canaria)

El presente concurso de ideas no hace referencia a localizacion del Centro de
Experimentacion Sostenible en un sitio o contexto concreto. Cada participante definira el
entorno en donde se ubicara su idea y proyecto, aunque deberd justificar la eleccion del lugar

de implantacion la forma en que el proyecto se relaciona con el mismo.

Tratdndose de un Centro en el que deben ser expuestos los principios de sostenibilidad del
destino turistico de Canarias, los participantes deberan definir el lugar de implantacion de la
red de Centros de Experimentacion Sostenible y la afeccién a cada uno de los entornos
escogidos para dicha red, asi como su integracion paisajistica. Para ello, los concursantes
deberan incluir en su propuesta las consideraciones sobre el aprovechamiento de
infraestructuras existentes (recursos urbanisticos tales como vias de conexion y acceso, redes
de abastecimiento y saneamiento) y la reutilizacion de suelos vacantes ya antropizados, asi
como los criterios adoptados para minimizar el impacto paisajistico derivado de la red

propuesta.

4.2 Localizacién del Centro de Mejora de la Calidad Turistica (Colegio Oficial de

Arquitectos de Lanzarote)

La localizacion es de libre eleccion; se debera definir el lugar de implantacion en el entorno
con planos de situacion y localizacién en el planeamiento insular territorial y urbanistico,
justificando su eleccién y como afectaria cada uno de los entornos a las variaciones de formas

y espacios propuestos.
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Debera garantizarse la integracion en el entorno: relacion con los espacios circundantes y

visibilidad del mismo.

La propuesta planteada para el “Centro de Mejora de Calidad Turistica” debe partir con la
premisa de una “Instalacion” que debe ser efimera, desmontable, mutable; reciclable,
transformable con una disposicion de espacio polivalente que debera apoyarse en
edificaciones existentes que sirvan de apoyo para los servicios. El Centro debe dialogar con

dicha edificacién y/o CACT con el que se relaciona.

Visto que Lanzarote es una isla pionera en la fusion de Arte, Cultura y Turismo, desde el
COALZ proponemos que estas piezas puedan estar ubicadas en los exteriores de los CACT,;
asi como en los exteriores de Edificios Histéricos Patrimoniales de titularidad publica; con ello
pretendemos que el Centro de Mejora de Calidad Turistica conjugue Arte, Cultura, Turismo y
Patrimonio. EI COALZ aporta ejemplos de localizacién para que sirvan de referencia para el
desarrollo de la propuesta de “Centro de mejora de la calidad turistica” en las Islas de
Lanzarote y la Graciosa (accesos exteriores de los Centro de Arte Cultura y Turismo (CACT)

y/o Edificios con Valores Historicos Patrimoniales).

Mirador del Rio.  Jameos del Agua. Cueva de los Museo
Verdes. Internacional de
Arte
Contemporaneo.
MIAC.

Casa-Museo del Montafias del Jardin de Cactus. Castillo de San
Campesino. Fuego. Barbara.

Castillo de San Casa Mayor Torre de la Paseo Maritimo
Gabriel. Guerra. Coloradas. Caleta de Sebo.
La Graciosa.
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4.3 Localizacién del Centro de Turismo Activo (Colegio Oficial de Arquitectos de La

Palma)

Este concurso de ideas no hace referencia a una localizacion concreta. Cada concursante o

equipo elegira el emplazamiento en donde se ubicara su idea y proyecto.

El proyecto se podra plantear como un nuevo espacio en cualquier lugar de la isla de La Palma,
ya sea en un terreno vacio o como una propuesta de reutilizacion de algun edificio o estructura
existente. En la propuesta deberd justificarse la eleccion del lugar de implantacion mediante
la aportacion de planos de situacion y localizacién, asi como de una pequefia memoria que

argumente la ubicacién seleccionada.

Siendo una de las intenciones de este concurso la busqueda en cuanto a la diversidad de los
proyectos y sus situaciones particulares, esperamos que la diversidad de emplazamientos de

los proyectos a nivel global sea enriquecedora para el mismo.

4.4 Localizacién del Centro de Turismo Gastrondmico (Colegio Oficial de Arquitectos

de Tenerife, La Gomeray El Hierro)

Se podra implantar el Centro Base en una localizacion a escoger libremente por los
concursantes en cualquiera de las 3 islas adscritas al COACTFE, es decir, en Tenerife, La
Gomera o El Hierro. Esta ubicacién debera estar justificada en base a la idea de proyecto y a
la tematica designada por este Colegio. Sera imprescindible que la pieza se integre en el

entorno y que exista una coherencia y un didlogo entre ambos.

Por tanto, las propuestas (en base a la isla en la cual se haya escogido la ubicacion principal)

se podrian definir de la siguiente forma:

- Opcion A: Anteproyecto Centro Base en Tenerife + 7 propuestas de implantacion en:

El Hierro, La Gomera, La Palma, Gran Canaria, Fuerteventura, Lanzarote y La Graciosa.

- Opcion B: Anteproyecto Centro Base en La Gomera + 7 propuestas de implantacién en:
Tenerife, El Hierro, La Palma, Gran Canaria, Fuerteventura, Lanzarote y La Graciosa.

- Opcidn C: Anteproyecto Centro Base en El Hierro + 7 propuestas de implantacion en:

Tenerife, La Gomera, La Palma, Gran Canaria, Fuerteventura, Lanzarote y La Graciosa.

4.5 Localizacién del Centro de Identidad Potencial (Colegio Oficial de Arquitectos de

Fuerteventura)
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La localizacion es de libre eleccion; se deberd definir el lugar de implantacién en el entorno
con planos de situacion y localizacién en el planeamiento insular territorial y urbanistico,
justificando su eleccion y cémo afectaria cada uno de los entornos a las variaciones de formas

y espacios propuestos.

Debera garantizarse la integracion en el entorno: relacion con los espacios circundantes y

visibilidad del mismo.

5. DEFINICION DE LA ACTUACION

Las propuestas se desarrollaran en base a dos bloques principales, que seran:

5.1 Desarrollo a Nivel definicion (Anteproyecto) — Centro Base

Los concursantes deberan plantear una breve etapa de analisis del entorno escogido y que
permita realizar una reflexion critica sobre el objeto de proyecto que corresponda en cada
caso. Posteriormente los participantes deberan materializar la idea a través del disefio a nivel
de anteproyecto de una propuesta arquitectonica compuesta por la documentacion grafica que

vendra descrita en este mismo apartado.

El lugar de implantacién del Centro Base debera estar definido con planos de situacién y
localizacién en el planeamiento insular territorial y urbanistico, justificando su eleccién y como

afectaria cada uno de los entornos a las variaciones de forma y espacios propuestos.

La propuesta arquitecténica ha de tener caracter modular, con idea de unidad compartida +
especificidad de acabado conceptual segun le afecte su entorno (Base Comun + Cascara

Diferencial, la cual viene influida por el entorno y la cultura).

Es indispensable que esta pieza sea replicable y permita su adaptacion a gran escala en cada
una de las islas, pero obviamente con las caracteristicas climaticas, de materiales, etc. De
cada lugar. Por tanto, el Centro Base debera ser lo suficientemente flexible para permitir su

adaptacion en cualquiera de las 7 islas restantes.
La documentacion que se debera aportar y que se corresponde con el nivel de definicion de

anteproyecto, que viene establecida en el Reglamento de Especificaciones Técnicas es la

siguiente:
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- Memoria:
e Datos del emplazamiento y justificacion.
e Programa de usos y justificacion.
¢ Memoria justificativa de los aspectos funcionales, formales y constructivos.

¢ Resumen de superficies propuestas por usos.

- Planos:
e Plano/s de situacion.
¢ Plantas generales de distribucion, sin disefiar estructura ni esquemas de instalaciones,
pero con indicacion de usos de cada pieza.
e Alzados esquemaéticos de fachadas.
e Secciones.
¢ Fotomontajes, infografias o cualquier otra técnica de representacion del volumen

integrado en el entorno.

NOTA: No sera necesario la presentacion de un avance de presupuesto, pero en todo caso la
propuesta ha de ser viable en cuanto a desarrollo técnico y econémico, y se ajustara lo mas
posible a las condiciones de sostenibilidad y ahorro energético descritos en los criterios de

valoracién (criterios descritos en el Pliego de Clausulas Administrativas).

5.2 Desarrollo de implantacién para las siete islas restantes

Una vez proyectado el Centro Base en la isla correspondiente, se desarrollara la implantacion
de esta pieza en las 7 islas restantes. Las ubicaciones podran ser escogidas libremente por

parte de los participantes, y no se exigira la justificacion de las mismas.

El centro se integrard en cada una de estas localizaciones, manteniendo la estructura del

nucleo, pero variando la “piel” o la “cascara” en funcion del entorno en el cual esté implantado.
La documentacion que se debera aportar sera la siguiente:

e Plano de situacion.
e Imagen de la propuesta en su implantacion (infografia, render, dibujo...)

e Otra documentacion gréafica que se desee aportar (no sera requisito obligatorio).
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6. PROGRAMA DE NECESIDADES

6.1. Centro de Experimentacion Sostenible (COAGC)

Teniendo en cuenta que la actuacidon que se proyecte para la red de Centros de
Experimentacion Sostenible ha de tener la cualidad de ser adaptable en escala a las
previsiones de espacios y servicios definidos por cada concursante para cada isla, y
que debera tener caracter modular, (unidad tematica compartida, con adaptacién
concreta en cada isla para atender a las variables funcionales y formales que los
arquitectos consideren oportuno proponer, la red de Centros de Experimentacion
Sostenible deberd resolver los contenidos programaticos de las siguientes &reas

tematicas:
Areas teméticas:

Se consideran areas teméaticas de referencia para abordar los contenidos del Centro de
Experimentacion Sostenible los Objetivos de Desarrollo Sostenible de la Agenda 2030,

en su relacion con el sector turistico, las siguientes:

« Area social y econémica (ODS 1,2,3,4,5,8 y 10).
+ Area de patrimonio, recursos, medio ambiente y clima (ODS 6,7,9,11,12,13,14 y 15).

+ Area de gobernanza por la sostenibilidad (ODS 16y 17).

Los concursantes podran incluir en sus propuestas todas o algunas de las mencionadas
areas tematicas, tanto en el Centro de Experimentacion proyectado para la isla de Gran
Canaria como para el resto de las islas, debiendo justificar tal decisiéon, en base al

caracter escalable y modulable que se pretende desde la organizacién del Concurso.
Programa de necesidades:

Se establece un programa de necesidades para el Centro de Experimentacion
Sostenible en la isla de Gran Canaria, que pueda ser adaptado a cualquiera de las siete
islas canarias restantes. Este programa se configura como un “programa basico
orientativo”, y no tiene limitaciones superficiales ni dimensionales, si bien se da la
posibilidad de ampliar o reducir dicho programa en funcién de razonamientos

debidamente justificados por los proyectistas.
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CUADRO DE NECESIDADES:

ZONAS EXTERIORES

Conexiones a la red vial y accesos

Preferentemente con
aprovechamiento de
infraestructuras existentes.

Aparcamientos

Turismos, guaguas, bicicletas
y motocicletas, vehiculos de
carga y descarga.

Espacio libre

Integrado con la edificacion,
con posibilidad de albergar
actividades del centro.
Accesible.

EDIFICIO TEMATICO

Recepcion

Punto de encuentro, area de
atencion al publico, venta de
tiquets.

Informacion turistica

General (destino Canarias) vy
especifica  (experimentacion
sostenible).

Depdsito

Taquillas, guardarropa Yy
deposito de objetos.

Sala de control

Vigilancia y seguridad del
centro.

Area de personal

Office, taquillas/vestuarios.

Sala polivalente

Con posibilidad de constituirse

en lugar de reunion,
conferencias, talleres y
seminarios.

Sala de exposiciones

Con capacidad para albergar
exposiciones permanentes
(referidas a la isla) e itinerantes
(red de centros).

Area de inmersion audiovisual

Utilizacion de la tecnologia al
servicio de la difusién de
contenidos sobre
sostenibilidad.

Observatorio de sostenibilidad

Laboratorio de datos para
monitorizar el cumplimiento de
los ODS en el destino turistico
de Canarias.

Area infantil

Posibilidad de realizacién de
actividades especificas para la
infancia, con relacibn a los
contenidos del Centro.
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Superficie de expansion en
Bar - Cafeteria terraza para albergar al menos
el 50% del aforo previsto.

Tienda, contratacion de

Area de promocion S
P actividades

Instalaciones, almacenamiento
Area de servicios de contenidos expositivos,
limpieza.

Aseos adaptados, para publico

Aseos
y personal del centro.

6.2. Centro de Mejora de la Calidad Turistica (COALZ)

El “Centro de mejora de la calidad turistica” debe ser entendido como un innovador espacio
turistico donde se pueda volver a mirar, revisar y reinventar las infraestructuras turisticas del
futuro. Con este Centro se busca un espacio para la difusion de los diferentes atractivos y
valores del turismo en las islas, y por otro, para la concienciacion que esta actividad tiene
sobre el medio que nos rodea, haciendo énfasis, ademas, de en su valorizacion, el cuidado y

la preservacion de éste al tratarse de un territorio limitado y con una presion de uso alta.

Se pretende alcanzar el desafio para conseguir lugares que rompan con el caracter mas tipico
de las exposiciones tradicionales, y que supongan una alternativa a la oferta turistica
tradicional, haciendo que la visita por parte de los usuarios propicie una experiencia de
sensaciones y conocimientos que consiga se difunda el legado cultural e histérico de los
objetivos o ideas que se exponen, todas ellas en un territorio tan especifico como el formado

por las 8 Islas Canarias.

La vocacioén del “Centro de mejora de la calidad turistica” debe ser entendida como una
“Instalaciéon” efimera, transportable, mutable, transformable, adaptada al medio, escultérica,
ligera, con caracter de instalacién temporal, no invasiva, innovadora, sostenible, tecnoldgica,

accesible y autosuficiente energéticamente (sin necesidad de conexidn a la red).

El elemento principal destacable de la Instalacién propuesta sera la envolvente “cascara”, que

tendra una doble funcién de:

1. Dialogo con el medio donde se implanta.

2. Innovacion tecnolégica de caracter sostenible en la solucion propuesta.

Ha de tener caracter modular, con idea de unidad compartida + especificidad de acabado
conceptual segun le afecte su entorno. Base comun + cascara diferencial (influida por el

entorno y cultura).

21



La vocacion de la “Instalacion” es ser un Centro efimero; se valorara en su disefio la
posibilidad de reubicacion, reutilizacion y/o reciclabilidad tanto del Centro entero como de los
distintos elementos que lo compongan. Se tendra en cuenta como caracter positivo aquellas
propuestas que destaquen el valor de un buen disefio arquitecténico como un “recurso

sostenible”.

Se debera tener en cuenta, ademas, la estandarizacion y la facil instalacion y posterior

desmontaje.

El “Centro de Mejora de Calidad Turistica” sera un espacio que permita interactuar con el

visitante antes, durante y después de la visita.

El centro estara conformado por un Espacio Polivalente (Médulos 1, 2 y 3) + Un laboratorio
(Médulo 4) que podra desarrollarse en una pieza Unica o fragmentada y que deberan dar

respuesta a:
1.- Médulo 1: “Un lugar que descubrir”

Un primer espacio donde se muestra la isla con una primera vision de la riqueza insular en
un amplio abanico de posibilidades de oferta turistica. Se pretende ofertar al visitante un
conocimiento insular que consiga difundir el legado cultural e histérico. Deberan presentarse
de forma dinamica la oferta cultural, gastronémica, deportiva, de ocio, de artesania, playas,

patrimonial, etc.

El objetivo principal es que el usuario sea capaz de hacerse una composicion general de todo

aguello que la isla le ofrece y que puede descubrir durante sus dias en ella.
2.- Médulo 2: “La experiencia auténtica”

Un segundo modulo donde el visitante es el creador de su propia experiencia turistica,
resultado de la eleccién de la informacion que previamente ha obtenido en el mddulo 1: “Un

lugar que descubrir”.

Con la informacién suministrada el visitante, a través de herramientas tecnolégicas,
conformard un itinerario posible ajustado a sus gustos y expectativas concretas; adaptado a

Su permanencia en la isla.
3.- Médulo 3: “La vivencia compartida”

En relacion a la experiencia disefiada previamente por el usuario, se mostraran experiencias

similares fruto del feedback de la informacién compartida por los usuarios.

4 .- Médulo 4: “El laboratorio”
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Corresponde al espacio donde se analizan los datos obtenidos en los tres mddulos anteriores.
Seréa un espacio de trabajo continuo de la mejora de la calidad turistica que se materializara
en propuestas y recomendaciones sobre la comercializacién de esas experiencias al tejido
empresarial, turistico e Institucional. El laboratorio tendra como fin materializar las

necesidades de los visitantes en propuestas reales.

Estas propuestas repercutiran en la oferta y disefio de la promocién turistica, asi como de los
canales de distribucion de los servicios. Ademas, se consigue un enfoque de mejora continua

para ir adaptando la experiencia a nuevas necesidades de los clientes y el mercado.

Es importante no olvidar que el programa que conformara el “Centro de mejora de la calidad
turistica” debera estar desarrollado en una Instalacion efimera, transportable, mutable,
transformable, adaptada al medio, escultérica, ligera, caracter de instalacién temporal, no
invasiva, innovadora, sostenible, tecnolégica, accesible y autosuficiente energéticamente (sin

necesidad de conexion a la red).

Se acompafa cuadro resumen con las caracteristicas de la Instalacién, asi como del
Programa minimo que se debe tener en cuenta para el Disefio del “Centro de Mejora de

Calidad Turistica”.

CUADRO DE NECESIDADES:

ESPACIOS

Area de recepcion Opcional Libre
Aseos

* Unicamente sera obligatorio en caso de que la localizacion del - Opcional/Obligatorio* Libre

Centro no cuente con un Edificio de apoyo que contenga aseos.

Aparcamiento

* La localizacion debe tener garantizado una zona de Obligatorio Libre
aparcamiento para al menos 15 vehiculos (excepto La
Graciosa).
Areas polivalentes. Modulos 1, 2y 3 Obligatorio Libre
Laboratorio. Médulo 4 Obligatorio Libre
Parametros urbanisticos: Edificabilidad, ocupacion, Libre i
altura, superficie minima/maxima.
Instalaciébn  efimera, modular, transportable,
mutable, transformable, adaptada al medio,
escultérica, ligera, caracter de instalaciéon temporal . . .

- lgera, poral, Obligatorio Libre

no invasiva, innovadora, sostenible, tecnoldgica,
accesible y autosuficiente energéticamente (sin
necesidad de conexion a la red).
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6.3. Centro de Turismo Activo (COALP)

La edificacion ha de tener caracter modular, con idea de unidad compartida y de especificidad
de acabado conceptual segun le afecte el entorno. Se trata de crear un concepto base comun

y una adaptacion de su envolvente al entorno.

Al ser una convocatoria de propuestas arquitectonicas es importante que la funcionalidad y
relacion de unos espacios con otros dentro del proyecto queden resueltos y representados

en una o mas plantas tipo.

No existira limitacion en cuanto a la superficie de los espacios, pero ésta deberd estar
justificada en el proyecto. Los espacios disefiados deberan ser accesibles e integradores,
adaptandose a cualquier tipo de publico potencial. Los materiales deberan integrarse con el

entorno y adaptase a la situacién climatica de la localizacion elegida.

El programa persigue como objetivo la creacion de una red de Centro de Experiencia e
Interpretacion Turistica de Canarias que ponga en valor las singulares caracteristicas de cada

una de las ocho Islas Canarias.

Se parte de la idea de buscar un espacio que muestre, potencie y permita al visitante
experimentar el Turismo Activo vinculado a la Isla en la que se desarrolla el Centro, asi como
poner en valor los elementos y experiencias vinculados a las actividades al aire libre, el

deporte y la aventura.

Se propone un modelo donde se integran y conviven programas que permitan un uso cultural,
informativo, y experiencial a través de espacios para el aprendizaje que estan orientados tanto
al turismo nacional como al internacional, sin olvidar el turismo que se genera entre las propias

Islas.

A continuacién, se establece un programa de necesidades que ha de tenerse en cuenta a la
hora de proyectar el Centro de Turismo Activo en el &mbito de la isla de La Palma, y que,
posteriormente, pueda ser exportado a cualquiera de las siete islas canarias restantes. Este
programa se configura como un “programa basico” el cual debera de tenerse en cuenta en
todas las propuestas. Se da la posibilidad de ampliar este programa con otros usos que se

justifiquen razonadamente.
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CUADRO DE NECESIDADES:

AREAS COMUNES

Espacio al aire libre integrado 1 *)

Tienda — Espacio de consulta y venta de actividades. 1 *

AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

Recepcién y control 1 *)
Punto de informacién — Area de atencion al visitante 1 *
Aparcamientos 1 *)
Aseos 2 *)
Espacio guardarropa / Taquillas 1 *)
Instalaciones / Almacenamiento / Limpieza 1 *)
AREAS DIFUSION / CULTURAL

Area de exposicion 1 *)
AREA FORMATIVA

Espacio de difusion - Taller 1 *)
Zona ludico - deportiva 1 *)

(*) Ver fichas descriptivas de cada uno de los espacios.

AREAS COMUNES

ESPACIO ESPACIO AL AIRE LIBRE INTEGRADO

La superficie ocupada sera definida por el concursante y debera

SUPERFICIE -
justificarse en el proyecto.

ZONAS Ocio, Actividades al aire libre, Deporte y Aventura.

OBSERVACIONES El espacio libre debera estar integrado con el equipamiento edificado.

ESPACIO TIENDA / ESPACIO DE CONSULTA Y VENTA DE ACTIVIDADES

La superficie ocupada sera definida por el concursante y debera

SUPERFICIE o
justificarse en el proyecto.

Zona de venta de articulos vinculados con el deporte y el turismo
ZONAS activo. Incluird una zona de venta y consulta de las distintas
actividades que pueden realizarse en la Isla.

Debera contar con puntos de atencién accesible y zona de espera,

OBSERVACIONES asi como la posibilidad de incluir una zona de cafeteria.
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AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

ESPACIO RECEPCION Y CONTROL
SUPEREICIE !_a §_uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.
Zona de acceso y bienvenida al Centro, debera contar con un punto
ZONAS de atencion al publico, zona de almacenaje, una oficina privada para

la gerencia del Centro, una oficina de control y zona de espera.

OBSERVACIONES

Podra compartir espacio con el punto de informacion y atencion al
turista, aunque totalmente diferenciada en cuanto a uso y
distribucién. Sin barreras arquitecténicas y de facil acceso.

PUNTO DE INFORMACION / AREA DE ATENCION AL

=il VISITANTE

SUPEREICIE !_a _s_uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS Zona de consulta e informacion a los visitantes.

OBSERVACIONES

Podré& estar integrado con la zona de recepcién, aungue totalmente
diferenciada en cuanto a wuso Yy distribucion. Sin barreras
arquitectonicas y de facil acceso.

ESPACIO APARCAMIENTOS
SUPEREICIE !_a _s_uperflme ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.
Plazas de aparcamiento para vehiculos de los visitantes (turismos),
ZONAS asi como una zona de carga y descarga para vehiculos de servicio

publico y aparcamiento de autobuses.

OBSERVACIONES

Deberd ser accesible y contar con plazas de aparcamiento
adaptadas.

ESPACIO ASEOS

SUPEREICIE !_a _s.uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS Se incorporaran aseos interiores, asi como aseos que sirvan al

espacio exterior.

OBSERVACIONES

Debera contemplarse que cada grupo de aseos incluird: aseos para
cada sexo y aseos adaptados. Contaran con la ventilacion necesaria.

ESPACIO ESPACIO GUARDARROPA / TAQUILLAS

SUPEREICIE !_a _s_uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS Zona donde los visitantes podran dejar sus pertenencias durante la

visita al Centro o la realizacion de actividades paralelas.
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OBSERVACIONES

Debera contar con elementos accesibles.

ESPACIO INSTALACIONES / ALMACENAMIENTO / LIMPIEZA

SUPEREICIE !_a §_uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS -

OBSERVACIONES

AREAS DIFUSION / CULTURAL

ESPACIO AREA DE EXPOSICION

SUPEREICIE !_a _s_uperflue ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS Debera contemplarse un espacio totalmente polivalente y adaptable

a distintos tipos de actividades y exposiciones.

OBSERVACIONES

Podran plantearse diferentes salas o espacios, asi como nuevas
formas de exposicién y experiencias sensoriales (3D, Planetario, etc.)

AREAS FORMATIVA

ESPACIO ESPACIO DE DIFUSION / TALLER

SUPEREICIE !_a _s_uperf|C|e ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.

ZONAS Zona para la realizacién de actividades docentes o de divulgacion.

OBSERVACIONES

El espacio libre debera estar integrado con el equipamiento edificado
y/o conectarse con el espacio libre. Puede plantearse un uso
independiente al del Centro.

ESPACIO ZONA LUDICO - DEPORTIVA
SUPERFICIE !_a _s_uperflme ocupada sera definida por el concursante y debera
justificarse en el proyecto.
Podra estar conectada con el exterior. Espacio para practica de
ZONAS deportes y actividades que puedan integrar el uso turistico, asi como

Su uso por la poblacién residente.

OBSERVACIONES

Se pueden plantear espacios que entremezclen la experiencia y el
conocimiento, asi como la puesta en practica de actividades
vinculadas al Turismo Activo.
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6.4. Centro de Turismo Gastronémico (COACTFE)

El presente apartado tiene por objeto establecer el programa de necesidades que ha tenerse
en cuenta a la hora de proyectar el Centro de Turismo Gastronémico en el ambito de la Isla
de Tenerife, La Gomera y El Hierro, y que posteriormente pueda ser exportado a cualquiera

de las islas canarias restantes.

Se parte de la idea de un Centro de Turismo Gastronémico como un espacio en el cual se
busca mostrar, potenciar y experimentar con aquellos elementos de valor de nuestra
gastronomia. Se propone un modelo donde se integran y conviven programas que permitan
un uso cultural, informativo, y experiencial a través de espacios para el aprendizaje que estan
orientados tanto al turismo nacional como al internacional, sin dejar tampoco atras la

importancia del turismo entre las propias islas.

Este programa se configura como un “programa basico” el cual debera de tenerse en cuenta
en todas las propuestas. Se da la posibilidad de ampliar este programa con otros usos, asi
como la reduccion del mismo, siempre que sea coherente con la idea de proyecto y se

justifique razonadamente.

CUADRO DE NECESIDADES:

AREAS COMUNES

Espacio al aire libre integrado 1 *)
Restaurante 1 *)
Tienda — Espacio de consulta 1 *)

AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

Recepcién y control 1 *)
Area de atenci6n al visitante 1 *)
Aparcamientos 1 *)
Aseos 2 *)
Instalaciones / Almacenamiento / Limpieza 1 *
AREAS DIFUSION / CULTURAL

Area de exposicion 1 *)
Zona degustacion 1 *)
AREA FORMATIVA

Aula taller cocina 1 *)

(*) Ver fichas descriptivas de cada uno de los espacios.
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FICHAS DESCRIPTIVAS DE LOS ESPACIOS:

AREAS COMUNES

ESPACIO ESPACIO AL AIRE LIBRE INTEGRADO
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS Ocio, descanso y actividades al aire libre.

OBSERVACIONES

Espacio al aire libre como prolongacion del equipamiento.

ESPACIO RESTAURANTE
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
Cafeteria / Restaurante: Espacio con unas dimensiones que seran
justificadas en el proyecto segun la idea del mismo.
Espacio de cocina debidamente equipado y con espacio para los
JONAS electrodomésticos, zona de trabajo y almacenaje.

Espacio equipado para realizar los cobros.

Zona de restauracion: Espacio provisto de mesas para las
consumiciones.

OBSERVACIONES

Zona amplia de paso entre las mesas.
Accesible para personas con movilidad reducida.

ESPACIO

TIENDA - ESPACIO DE CONSULTA

SUPERFICIE

Libre, a justificar en el proyecto.

ZONAS

Tienda: Zona amplia en la cual se puedan adquirir productos tipicos
de la gastronomia canaria. Deber& contar con un espacio de muestra
y exposicion de los productos, asi como una zona para el cobro y
para la atencién al visitante. Existirda ademas un espacio para la venta
de ejemplares — publicaciones editadas que tengan relacién con la
gastronomia canaria.

Espacio de consulta: Zona acotada con asientos y/o mesas auxiliares
gue funcione como zona de lectura y consulta de las publicaciones
previamente citadas.

OBSERVACIONES

Accesos para personas con movilidad reducida.
lluminacion suficiente para la lectura y/o consulta de ejemplares.

AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

ESPACIO

RECEPCION Y CONTROL

SUPERFICIE

Libre, a justificar en el proyecto.

29



ZONAS

Debe servir de distribuidor para acceder a las distintas zonas del
centro.

Espacio que disponga de 2 zonas que se compatrtirian para:
Zona de espera y de transito (paneles de anuncios y directorio).
Zona de mostrador de atencion al publico.

Zona interna (personal de atencion).

OBSERVACIONES

Facil acceso.
Sin barreras arquitectonicas.

Puestos de trabajo que dispongan de mesa, mostrador,
almacenamiento, baldas para impresos, expositores, fotocopiadora y
material necesario.

ESPACIO AREA DE ATENCION AL VISITANTE
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS Espacio de mostrador informativo para los visitantes.

OBSERVACIONES

Facil acceso.
Sin barreras arquitectonicas.

ESPACIO APARCAMIENTOS
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
Plazas de aparcamiento para un minimo de 15 vehiculos.
ZONAS Espacio para la carga y descarga de material, productos o

consumibles.

OBSERVACIONES

Espacio de aparcamiento integrado en el paisaje y el entorno.

ESPACIO ASEOS
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Bafio para hombres y bafio para mujeres diferenciado.

Se podra disponer de un hall previo compartido para el uso de
ZONAS lavamanos, pero existirA como minimo 1 cabina para hombres y 1

cabina para mujeres (ambos adaptados para la accesibilidad de
personas con movilidad reducida).

OBSERVACIONES

Buena ventilacion.
Sin barreras arquitectonicas.

ESPACIO

INSTALACIONES / ALMACENAMIENTO / LIMPIEZA
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SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
Almacén destinado a los usos gastronémicos.
ZONAS Almacén de limpieza.

Almaceén para material.

OBSERVACIONES

Se definird el espacio de almacenamiento en base a cada uno de los
proyectos, y vendra justificada su localizacién, asi como sus
dimensiones en base al programa funcional de cada una de las
propuestas.

AREA DIFUSION / CULTURAL

ESPACIO AREA DE EXPOSICION
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Espacio polivalente que sirva como espacio de exposiciones, pero
ZONAS gue pueda ser desmontado y utilizado para otros eventos que puedan

llevarse a cabo (por ejemplo, feria de gastronomia).

OBSERVACIONES

Paredes diafanas.
De facil acceso y accesible para minusvalidos.

De dimensiones suficientes para poder albergar expositores o
muestras de productos en momentos puntuales.

ESPACIO ZONA DEGUSTACION
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Espacio con mesas auxiliares o mobiliario orientado expresamente al
ZONAS encuentro, dialogo y degustacién de productos de la gastronomia

canaria.
Espacio amplio y con facilidad de movimiento.

OBSERVACIONES

Espacio flexible que permita cambiar de uso. Deber& tener conexion
o cercania con el taller de cocina, para la realizacién de actividades
gue conlleven la preparacion y posterior degustacion de los platos.

AREA FORMATIVA

ESPACIO AULA TALLER COCINA
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Isleta con instalacion de cocina.

Espacio de almacenaje del menaje de cocina necesario.
ZONAS Campana extractora de gases.

Fregadero y espacio suficiente para la instalacion de
electrodomésticos necesarios.

Mesas para alumnos.

OBSERVACIONES

Buena ventilacion.
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Aislamiento acustico entre el taller y los otros espacios.

6.5. Centro de ldentidad Potencial (COACFUE)

Este programa se configura como un “programa basico” el cual debera de tenerse en cuenta
en todas las propuestas. Se da la posibilidad de ampliar este programa con otros usos que se

justifiquen razonadamente.

El edifico debera estar dotado de tres areas principales, un médulo administrativo para el
centro, un centro museistico y un centro de desarrollo identitario. Se expone a modo orientativo

el programa de los mismos, estando abierto a los participantes la mejora e innovacion.

CUADRO DE NECESIDADES:

AREAS COMUNES

Espacio al aire libre integrado 1 *)
Cafeteria 1 *)
Espacio comercial 1 *)
AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

Recepcién y control 1 *)
Area de atenci6n al visitante 1 *)
Aparcamientos 1 *)
Aseos - *)
Instalaciones / Almacenamiento / Limpieza 1 *)

CENTRO DE DESARROLLO IDENTITARIO

Su proposito es el desarrollo de actividades culturales y

formativas que potencien, definan y actualicen los

términos de la Identidad Canaria. Puede ser un lugar de

investigacion y experimentacion sobre la Identidad en un - -
mundo globalizado y digitalizado. Se tendra que estudiar

mas alla de los estereotipos culturales y adaptarlos al

tiempo actual.

Sala de conferencias y formacion 1 *
Talleres - *)
Aulas - *)
CENTRO MUSEISTICO

Centro museistico tridimensional 1 *)

(*) Ver fichas descriptivas de cada uno de los espacios.
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AREAS COMUNES

ESPACIO ESPACIO AL AIRE LIBRE INTEGRADO
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS Ocio, descanso y actividades al aire libre.

OBSERVACIONES

Espacio al aire libre como prolongacion del equipamiento.

ESPACIO CAFETERIA
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
Cafeteria / Restaurante: Espacio con unas dimensiones que seran
justificadas en el proyecto segun la idea.
Espacio de cocina debidamente equipado y con espacio para los
JONAS electrodomeésticos, zona de trabajo y almacenaje.

Espacio equipado para realizar los cobros.

Zona de restauracion: Espacio provisto de mesas para las
consumiciones.

OBSERVACIONES

Zona amplia de paso entre las mesas.
Accesible para personas con movilidad reducida.

ESPACIO ESPACIO COMERCIAL

SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
Zona conectada o cercana al area de exposicion, y posibilidad
de que se vincule con el espacio al aire libre.

ZONAS

Zona amplia en la cual se puedan adquirir productos tipicos y
material de consulta sobre la identidad Canaria. Deberéa contar
con un espacio de muestra y exposicion de los productos, asi
como una zona para el cobro y para la atencion al visitante.

OBSERVACIONES

Accesos para personas con movilidad reducida.
lluminacién suficiente para la lectura y/o consulta de ejemplares.

AREAS ADMINISTRACION Y SERVICIOS GENERALES

ESPACIO RECEPCION Y CONTROL
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Debe servir de distribuidor para acceder a las distintas zonas del
ZONAS centro.

Espacio que disponga de 2 zonas que se compartirian para:
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Zona de espera y de transito (paneles de anuncios y directorio).
Zona de mostrador de atencion al publico.
Zona interna (personal de atencion).

OBSERVACIONES

Facil acceso.
Sin barreras arquitectonicas.

Puestos de trabajo que dispongan de mesa, mostrador,
almacenamiento, baldas para impresos, expositores, fotocopiadora y
material necesario.

ESPACIO AREA DE ATENCION AL VISITANTE
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS Espacio de mostrador informativo para los visitantes.

OBSERVACIONES

Facil acceso.
Sin barreras arquitecténicas.

ESPACIO APARCAMIENTOS
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Plazas de aparcamiento para un minimo de 15 vehiculos.
ZONAS

Espacio para la carga y descarga de material, productos o
consumibles.

OBSERVACIONES

Espacio de aparcamiento integrado en el paisaje y el entorno.

ESPACIO ASEOS
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.

Bafio para hombres y bafio para mujeres diferenciado.

Se podra disponer de un hall previo compartido para el uso de
ZONAS

lavamanos, pero existira como minimo 1 cabina para hombres y 1
cabina para mujeres (ambos adaptados para la accesibilidad de
personas con movilidad reducida).

OBSERVACIONES

Buena ventilacion.
Sin barreras arquitectonicas.

ESPACIO INSTALACIONES / ALMACENAMIENTO / LIMPIEZA
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS Almacén destinado a los usos gastronémicos.
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Almaceén de limpieza.
Almacén para material.

OBSERVACIONES

Se definird el espacio de almacenamiento en base a cada uno de los
proyectos, y vendra justificada su localizacién, asi como sus
dimensiones en base al programa funcional de cada una de las
propuestas.

CENTRO DE DESARROLLO IDENTITARIO

ESPACIO SALA DE CONFERENCIAS Y FORMACION
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS A justificar en proyecto.

OBSERVACIONES

Espacio con las caracteristicas para servir de sala de conferencias y
a su vez, que permita el desarrollo de cursos de formacion.
lluminacién acorde para la realizacion de ambas funciones. Estara
preparada para acoger cualquier forma de expresion artistica y medio
de comunicacion.

ESPACIO TALLERES
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS A justificar en proyecto.

OBSERVACIONES

Espacio con amplias mesas en las cuales se puedan desarrollar
cualquier actividad de trabajo manual. P.E. Un taller de costura para
el Carnaval, un taller para papahuevos, un taller de soldadura,
escultura, etc. Espacios amplios y polivalentes para cualquier
artesania.

Salas Maker, donde se aprenderan a montar y desmontar artefactos

tecnolégicos con electrénica, robdtica y mecanica, con sistemas
abiertos tipo Arduino, Raspberry etc.

Objetivo dotar a la artesania tradicional de una capa tecnolégica que
le aporte contemporaneidad y valor afiadido.

ESPACIO AULAS
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS A justificar en proyecto.

OBSERVACIONES

Espacio con amplias mesas y equipos informaticos destinados a la
realizacion de cursos de actividades no artesanales relacionadas con
la investigacion y la docencia reglada y no reglada. Enfocado a
Tecnologias de la Informacién, Internet, Realidad Virtual y
Aumentada, Videojuegos, Blockchain, etc.

Salas de emision de Youtube, TikTok, etc y redes sociales donde se
comparta y divulgue al Identidad Canaria.

Salas Hacker de Coding para el desarrollo de Codigo Abierto que
comparta con el mundo un Software Colaborativo Canario.
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Propiciar un ecosistema innovador tecnolégico.

CENTRO MUSEISTICO

ESPACIO SALA DE CONFERENCIAS Y FORMACION
SUPERFICIE Libre, a justificar en el proyecto.
ZONAS A justificar en proyecto.

OBSERVACIONES

Segun idea de proyecto y queda a la libertad del proyectista generar
un gran espacio o multiples espacios conectados segun el concepto
de ldentidad que se desarrolle.

Deberd poder acoger elementos de diferentes escalas que
representen la identidad Canaria. Debera poder acoger experiencias
museisticas de Realidad Virtual, Aumentada e interactivas. Espacio
museistico conectado con otros espacios museisticos por el mundo
y con actividades a tiempo real.

36



